	
	Zentrale Marktformen
	

	
	Polypol
	(Angebots-)

Oligopol
	(Angebots-)

Monopol
	Marketing

	Anzahl der Marktteilnehmer
	• viele Anbieter
• viele Nachfrager
	• wenige Anbieter
• viele Nachfrager
	• ein Anbieter
• viele Nachfrager
	

	Marktanteile der Anbieter


	• gering
	• mittel bis groß
	• sehr groß
	

	Einflussmöglichkeit

auf den Preis
	• kaum vorhanden
	• begrenzt in Abhängigkeit von der Konkurrenz
	• groß
	Preispolitik

	Marktzutritts-

Möglichkeiten
	• groß
	• mittel bis gering
	• sehr gering
	Marktsegmentierung
Distributionspolitik

	Werbe-Wettbewerb
	• groß
	• groß bis sehr groß
	• keiner
	Kommunikationspolitik


